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AIRPORTS OF
MOROCCO HISSE LES
COULEURS DES LIONS
DEL'ATLAS ALA VEILLE
DELA COUPE DU
MONDE 2026

A 24 heuresdu premiermatchdesLionsdel'Atlasen
CoupeduMondeFIFA 2026, Airports of Morocco dévoile
« Let The Game Take Off », nouvelle campagne nationale
dontlefilminstitutionnelinédit metenlumiérelerdle
centraldes aéroports du Royaume dans la mobilisation

autourdes grandes échéances sportivesinternationales.

Concue comme une bande dessinée animée, la campagne adopte un
registre créatif universel etimmédiatement lisible. Sur le terrain, les
Lionsdel'Atlas; dansles aéroports, les femmes et les hommes qui
orchestrent chaque jour le départ des supporters vers les stades du
monde — agents d'accueil, équipes d'exploitation, sécurité,
maintenance, assistance passagers. Deux scénes, une méme équipe:
celle qui porte les couleurs du Maroc.

Cette mobilisation s'appuie sur la coordination constante entre
I'Office National Des Aéroports, le ministere de I'lntérieur, la Direction
Généraledela SGreté Nationale (DGSN), la Gendarmerie Royale,
I'Administration des Douanes et Impéts Indirects et le ministere du
Transport et dela Logistique, dontl'engagement permet d'offrir aux
voyageurs un parcours fluide, performant et conforme aux meilleurs
standardsinternationaux.
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Au-deladel'événement, la campagne ss'inscrit dans une logique
stratégique delongterme.Elle prolonge le partenariat concluavecla
Fédération Royale Marocaine de Football, consolide la trajectoire
engagée par I'ONDA pour accompagner la mobilité des sélections
nationales et amorce le compte arebours vers la Coupe du Monde
2030, que le Royaume coorganisera avec|'Espagne et le Portugal.Le
dispositif média, déployé en télévision, radio, affichage, presse et
réseaux sociaux, garantit une visibilité maximale et une continuité de
présence aupres du grand public.

Par cette prisede parole, Airports of Morocco affirme queles
aéroports marocains ne sont pas seulement des points de passage
:ilssontdes plateformes de performance, des vecteursde fierté
etdesleviersdurayonnement du Royaume. Inscriteaucceurdela
stratégie « Aéroports 2030 », cette campagneillustrela
conviction quiguide I'Office:derriére chaque grand rendez-vous
national, ilyaune équipe — surle terrain, etdansles aéroports.



